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论坛阐明的问题

1、如何备战今年冬季酒类市场

2、中国酒类市场的基本竞争规律

3、酒类企业对品牌认识的十大误区

4、酒类品牌的等级与特点

5、酒类品牌在识别中打造

6、影响酒类品牌衰退的五大因素

7、酒类品牌快速提升的“彩虹模式”
8．区域市场为什么一年喝倒一个品牌？为什么说白酒品牌老是风光3――5年？
9．面对巨高不下的进店费作不作餐饮或超市？
10．餐饮店只是赔钱的渠道？该怎样平衡？
11．当代的白酒营销人员需要具备哪些素质？
12  什么样的经销商能够带来好运？
13．区域市场有哪些类别？各个类别的特点是什么？如何定位？
14．面对复杂的市场如何进行精确的市场调查？
15．如何应对客户的买断经营？如何进行产品品牌的科学管理？
16．如何有效投入和控制广告费？什么是广告促销的科学整合？
17．如何进行区域市场可行性财务分析？
18．如何进行网点的整合布局？
19  如何进行产品的垂直管理？
20．独家代理好或是多家代理好？
21．如何整合攻关营销？如何进行集团性攻关消费？
22．终端营销人员有哪些？功能是什么？如何进行综合管理？
23．如何机会切入把握进攻万无一失？
24．厂商合作有哪些矛盾？如何解决？
25．年度营销方案包括哪些内容？如何制订？如何有效执行？

26．赴燕京啤酒集团参观

主讲师资：酒类行业实战派营销专家。
培训地点：北京大学
参加对象：董事长、总经理、销售总监、市场部经理
培训时间： 2005年2月26－3月2日 五天时间

结    业：颁发中国酒类企业营销经理研修班培训证书。

培训方式：小班互动、全程接待、限额招生。（以汇款顺序为准，额满即止）
培训特色：立竿见影，实战唯一.

培训费用：￥4500元 （含资料、讲义、参观、合影、联谊、午餐、茶点等。）
付款方式：1电汇：开户行：工商银行北京市海淀镇支行

帐号：0200004509024536041   户名：北京北燕企培文化传播有限公司
2邮汇:北京大学燕北园301-417信箱     邮编:100091

附件一:                     部分授课教师资料
郑新涛   中国酒业著名营销培训专家、《酒海观潮》《糖烟酒周刊》、《酒类营销》顾问

王荣耀  《销售与市场》杂志社培训总监
李永平  中国人民大学副教授、北京大学客座教授
翟鸿燊  超级行动力、说服力专家、行销实战导师、潜能激励大师、领导力训练专家

路长全  北京赞伯营销管理咨询有限公司董事长，饮料行业著名实战咨询专家
李笑天  著名酒业营销专家，著有《中国酒业营销学》、《中国酒业营销实战案例》、《中国十大文化名酒经典案例》等，曾考察过全国300余家酒类企业，应邀演讲、讲座100多场次，曾参与制订《全国酒类行业营销师考核标准》及国家劳动部《全国营销技能大赛评审标准》工作。
智  军  著名酒业营销专家，著有《酒眼观潮》、《酒界突围》等，现任《品酒师信息》 杂志主编，曾参加过业内研讨会数十次，观点独特。
杨清山  著名酒业营销策划人、培训专家，著有《市场侵略论》等，曾经应邀参加数十 家企业讲学，并为邓府酒等品牌做过营销实战策划。 

杨  旭  酒类营销专家，著有《酒业终端营销》，曾在白酒、啤酒企业从事企划与营销工作数年，对酒业终端营销有丰富的市场操作经验和独到的见解。
协办单位：《中国酒》，《酒类营销》、《酒海观潮》《糖酒快讯》《中华名酒》《华夏酒报》中国轻工业信息中心 中国酒类商业协会 中国陶瓷工业协会 中国日用玻璃协会 第一届中国酒文化推广暨酒包装设计大赛组委会
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■沟通热线：（010）82517655  82517656　　      ■报名传真：（010）82517633  


■网    址：中华营销培训网（www.byqp.com）   ■沟通老师：刘老师   子墨老师  














首届酒类企业营销论坛





中国酒类企业营销经理研修班�

















To:





From:010-82517655








2
1

